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Wir lieben Geschwindigkeit, Kurvenverhalten und auch Bremsen.
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About me

Wirtschaftsingenieur
Trainee Programm Mercedes-Benz AG

Kommunikation & Digitalisierung im After-Sales

Produktmanager Elektromobilitat Mercedes-Benz Vans

\ Leiter Nachhaltigkeit Mercedes-Benz Own Retail

w \ :
- v

Benjamin Walde
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Aufbau der Mercedes-Benz Vertriebsstufen in Deutschland
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Die sechs Fokusfelder der Nachhaltigkeit von Mercedes-Benz
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Die sechs Fokusfelder der Nachhaltigkeit von Mercedes-Benz
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Wir lieben Geschwindigkeit, Kurvenverhalten und auch Bremsen.
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Systemisch denken: Nachhaltiges Management hilft
Unternehmen, besser in unwagbaren Situationen zu steuern,
aut Unvorhergesehenes zu reagieren und Effizienzen zu
steigern.
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— Trend - die Emissionen im Verkehrssektor miissen starker sinken.

Emissionen im Verkehr
als Anteil an den gesamten Treibhausgasemissionen der EU” (2019)™
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*0hne das Vereinigte Konigreich (EU-27)
**0hne Landnutzung, Landnutzungsdnderung und Forstwirtschaft (LULUCF)
***Energie, Industrie, Wohnen, Gewerbe, Institutionen, Landwirtschaft, Forstwirtschaft, Fischerei und andere

Quelle: Europdische Umweltagentur (2022)

Mercedes-Benz

Entwicklung der Treibhausgasemissionen in der EU

1990 bis 2022 (1990=100%)
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Quelle: Allianz pro Schiene | 09/2024 | auf Basis von Europdische Umweltagentur (EEA) | Verkehr inklusive internationalem See- und Flugverkehr
Lizenz: @@ Nutzung frei fiir redaktionelle Zwecke unter Nennung der Allianz pro Schiene
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Ambition 2039: Eine bilanziell CO, - neutrale Neutahrzeugtlotte entlang
der gesamten Wertschopfungskette & dem gesamten Lebenszyklus.

*Bilanziell CO,-neutral bedeutet, dass nicht vermiedene oder reduzierte CO,-Emissionen bei Mercedes-Benz durch zertifizierte Ausgleichsprojekte kompensiert werden.
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Der neue CLA setzt neue MaBstabe in der Elektromobilitat.
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Im Handel setzen wir mit unserer Ambition 2039 einen Fokus auf die
Verbesserung der Gebaudestruktur und interner Prozesse.

= Seit 2022 bilanziell CO, neutral
(Grinstrom und Carbon Offsetting)

= Permanente energetische Einsparziele
und Sanierungen

= Erste net-zero Niederlassung Koln-
Frechen

”:{A‘;“:: - A = s Prozesse
- : " a Energiedrmere Lackiertechniken
= Umstellung auf Elektrowerkzeuge
= Interne eFahrzeuge

*Bilanziell CO,-neutral bedeutet, dass nicht vermiedene oder reduzierte CO,-Emissionen bei Mercedes-Benz durch zertifizierte Ausgleichsprojekte kompensiert werden.
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Finde Verbundete: Schreibt gemeinsam die richtigen
Geschichten fur die Nachhaltigkeit.
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Nachhaltigkeit muss vorgelebt werden, um Stakeholder zu tiberzeugen.

,Wir lebenMNachhaltigkeit in allen Geschaftsprozessen®

Multiplikatorennetzwerk

Emobility Storys -
Nachhaltigkeit erlebbar machen
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Beispiel 1: Die Rolle und das Aufgabenteld der Vertriebsberatung
wandelt sich im Zuge der Elektrifizierung.

({113

Schulungsangebote

Konventioneller Antrieb Neue Beratung “Emobility

TCO und Regulatorik

Preis

Mythos: Batterie
Qualitat

Hochvolt-Komponenten
Sicherheit

Elektrische Reichweite

Zuverlassigkeit : :
Ladeinfrastruktur @home @public

Digitalisierun
& & CO, Emissionen & Recycling
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Erfinde dich in der Kommunikation immer wieder neu:
Andere deine Perspektive und lass dich inspirieren.
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Beispiel 2: Verschiedene Kommunikations-Initiativen, um verschiedene
Perspektiven zu ertahren und ins Handeln zu kommen.
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Beispiel 3: Mit Events begeistern -
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Mercedes-Benz

sustainADay“ 2024
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Ressourcennutzung und Kreislautwirtschaft
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Ressourcenschonung und Kreislaufwirtschaft im Retail sind ein fester
Bestandteil.

Neue Geschaftsfelder: Batteriereparatur,
Second Life, Recycling
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Verpackungsmaterial aus Altkarton
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Denke systemisch: Nachhaltiges Management hilft Unternehmen, besser in
unwagbaren Situationen zu steuern, auf Unvorhergesehenes zu reagieren
und Effizienzen zu steigern.

Finde Verbundete: Sei Vorbild. Schreibt gemeinsam die richtigen
Geschichten fur die Nachhaltigkeit.

Erfinde dich in der Kommunikation immer wieder neu: Andere deine
Perspektive und lass dich inspirieren.

Kenne deinen Purpose: Mein Umfeld und ich kennen meine Grunde,
warum ich mich fur Nachhaltigkeit einsetze.
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